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¿Tipografía 2?



tipografía 2
¿Qué les gustaría aprender 

en Tipografía 2?



lecciones de aprendizaje
Tras finalizar este curso con éxito 

el estudiante será capaz de...



❶ Demostrar un grado de refinamiento
tipográfico intermedio



❷ Demostrar un manejo tipográfico 
avanzado en texto y display



❸ Comprender cómo los elementos 
micro afectan lo macro.



lecciones de aprendizaje

❶ Demostrar un grado de refinamiento
tipográfico intermedio

❷ Demostrar un manejo tipográfico 
avanzado en texto y display

❸ Comprender cómo los elementos 
micro afectan lo macro.



evaluación

❶ Demostrar un grado de refinamiento
tipográfico intermedio

❷ Demostrar un manejo tipográfico 
avanzado en texto y display

❸ Comprender cómo los elementos 
micro afectan lo macro.



metodología mixta
Teóricos + Prácticos (colgadas)

curso
15/16 semanas de clase*



obligatorio 1 – 30 pt
Martes 05 de Mayo – S08

pre entrega
Semana 13

obligatorio 2 – 70 pt
Viernes 31 de Julio



ejercicios
Ejercicio 1  (3 semanas)

Ejercicio 2 (+13 semanas)

Guardar los archvios del proceso



cronogram
a tentativo

cr
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og
ra

m
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te
nt
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semana 02
T: Retoque (micro)tipográfico
P: Ejercicio 1 (B)

semana 03
P: Ejercicio 1 (C)

semana 04
T: Puntos de partida

semana 08
T: Espaciado
P: Diseño de Espaciado

semana 07
T: Ajustes Ópticos + Sistema
P: Creación de Signos

semana 06
T: Dibujo Digital (Fontlab 7)
P: Dibujo letras fundacionales

semana 05
T: Factores tipográficos

semana 14
T: Nombrar y exportar fuente.

semana 15
Clase de consulta

semana 16
Clase de consulta

semana 13
T: Legibilidad

semana 01
T: Introducción
P: Ejercicio 1 (A)

semana 09
Clase de consulta

semana 10
T: Signos de puntuación.
P: Creación de Signos

semana 11
P: Creación de Signos

semana 12
T: Acciones y programación OT
P: Variantes y OT

primer obligatorio

formulario de proyecto

pre-entrega
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software
Ejercicio 1 (Illustartor)
Ejercicio 2 (Fontlab 7)



responsabilidad del docente
Puntualidad, Claridad, Contenidos,

Dudas, Corrección, (¿Mail?),
Acompañarlos en el proceso de aprendizaje

ferfolio@gmail.com



responsabilidad del estudiante
Puntualidad, Presencia,

Entregar los trabajos en tiempo y forma, 
Experimentar e investigar por su cuenta



¿Dudas, inquietudes?





Primer ejercicio



ejercicio
Diseñar un logotipo 

(en grupos de a 2 estudiantes)
de una marca inventada.
(lista de nombres y rubros)



ejercicio: parte 1
Juntarse en grupos de a 2 estudiantes



ejercicio: parte 2
Elegir una marca inventada

de la lista colgada en el pizarrón



ejercicio: parte 3
Pensar qué conceptos debería

transmitir una marca de esas características



ejemplo
¿Qué conceptos debe transmitir...



un banco estatal?





una marca que se especializa
en dibujos animados infantiles?





una marca de maquinaria
de construcción?





una marca de moda 
de alta gama?





ejercicio: parte 4
Elegir 3 tipografías que representen
esos conceptos, diseñar la palabra,

 presentarlo a la clase con argumentación





Elegimos una tipografía
según lo que queremos comunicar



Elegante

Clásica

Orgánica

Informal

Estática

Robusta

ModeRnA

Geométrica

Formal

Dinámica
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FontBrief

Tipografías gratuitas

http://fdiaz.org/tipografia2/tipografias-gratuitas/


ejercicio: parte 5
Retocar la tipografía y experimentar
con la expresividad para potenciar
 la comunicación de los conceptos



Primeras elecciones tipográficas

TIMBÓ
Timbó
TIMBÓ

Timbó
TIMBÓ

GoBold Extra2 | Regular Kefa | BoldStdN W8 | Regular

Resultado final | Propuesta 1

Avril Ponce de León & Agus Grau 2021



i
ai

Bú
sq

ue
da
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e 

tip
og

ra
fía Serendipia Carla Sans

Serendipia Italiana

Serendipia EB Garamond Italic

Serendipia Futura Condensed Medium

Serendipia FSP DEMO - Aequitas Black Regular
Nicole Norman & Micaela Kelmanzon 2022



Proceso de creaciónProceso de creación

A L I M E N T O S   N A T U R A L E S

Resultado final a colorResultado final a color

Ronit Laufer & Karen Wilenski 2022



Camino 2

Argumento

Palace retrae a un concepto más cosmopolita, abierto y ex-
tendido, los caminos por los cuales el producto va caminar y 
llegar a nuevas manos, la amplitud del mercado y las culturas 
unifi cadas. 

Estos conceptos recaen en la manera en la cual la marca 
desea expandirse y llevar la cultura y tradición uruguaya a las 
mesas de familias extranjeras.

Palace-Type Everything

Palace-Type Everything
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Palace-Type Everything

Palace-Type Everything

Natalia Méndez & Sofía Lasida 2022



Peignot

Montserrat Ligth

Melodrama Variable

COMODIDAD

ELEGANTE
LIMPIO

EXCLUSIVIDAD

RÚSTICO UNIÓN

¿QUIÉNES SOMOS?
Vértice es una empresa de muebles y decoración fundada por dos 
hermanas uruguayas, quienes fusionan sus pasiones por el diseño 
industrial y la arquitectura en cada pieza, las cuales resultan ser obras de 
artes únicas  inspirada en el estilo Japandi. 

Se destacan por la geometría elegante y la simplicidad del minimalismo, 
junto con la calidez rústica de la madera y el cuero. Los muebles se 
complementan con elementos de decoración artesanales como cerámica, 
bambú, lino y algodón, agregando elegancia y estilo. 

Reconocida por su exclusividad y calidad, la marca se ha ganado una gran 
reputación de excelencia gracias a su atención meticulosa al detalle y 
compromiso con la satisfacción del cliente, respaldada por la mano de 
obra uruguaya de alta calidad.

CONCEPTOS DE MARCA:

NeUTrA DISpLAY DRAFtINg ALt

SELECCIÓN TIPOGRÁFICA:

Para esta variante elegimos la tipografía que más reflejaba el concepto de simpleza y 
geometría, aludiendo al propio nombre de la marca. La fuente Montserrat  se caracteriza por 
ser san serif, basándose en formas geométricas simples como círculos, cuadrados y 
triángulos, lo que le confiere un aspecto moderno, limpio y minimalista.  Ante esto, decidimos 
generar un vértice acentuado en la v  y unirla  con la e para así generar un ángulo y resaltar 
la geometría que tanto caracteriza a la marca. A su vez, se modificó la terminación de la t 
convirtiéndola en una vertical limpia y simple. 

Hogar & deco

Hogar & deco

Camila Alfonzo & Lucía Pezzatti 2024



Elección y desarrollo de marca

El Rincón
El Rincón

El RincÓn
local sencillo

diversión artesanal cálido

El Rincón es una juguetería que ofrece juegos de madera artesanales 
y sostenibles, fomentando la creatividad y el desarrollo infantil. Se 
encuentra en el barrio de Punta Carretas. Está pensada para un 

público de clase media alta, y para niños menores a 8 años.

El Rincón evoca el espacio de juego de los niños, ese rincón especial 
donde la imaginación se libera para explorar sin límites.

Giboula Display

Super Fat Bob Stencil

Pally

Propuesta 2   Resultado Final 

el

JUGUETES DE MADERA

Carolina Franco, Victoria Martínez & Valentina Coutiño 2024



ejercicio: parte 6
Aplicar el logotipo en una pieza

que tenga sentido según 
el producto/servicio de la marca



Camino 2

Argumento

Palace retrae a un concepto más cosmopolita, abierto y ex-
tendido, los caminos por los cuales el producto va caminar y 
llegar a nuevas manos, la amplitud del mercado y las culturas 
unifi cadas. 

Estos conceptos recaen en la manera en la cual la marca 
desea expandirse y llevar la cultura y tradición uruguaya a las 
mesas de familias extranjeras.

Palace-Type Everything
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Carolina Franco, Victoria Martínez & Valentina Coutiño 2024



Selección
tipográfica

Biersal

Zalamander

Infini

Repique
Repique

REPIQUE
Valentina Mazzei & Luca Kalpokas 2025



Para la primera versión elegimos a Zalamander, una tipografía 
muy expresiva y con formas únicas, así que decidimos hacer 
un logo visualmente simple pero con un giro inteligente.

Estilizamos la “i” haciendo un trazo horizontal en su parte su-
perior para darle dinamismo y romper con la verticalidad del 
logo. Además decidimos dejar el ápice de la “i”. En su conjunto, 
la “i” termina simbolizando un candombero.

Por otro lado, modificamos la contraforma de la “Q” para que 
siga la forma del repique, es un cambio sutil pero que eleva el 
resultado final del logo.

I
Primera
variante

Versiones previas

Repique

Valentina Mazzei & Luca Kalpokas 2025



Para el segundo logo, partimos de la tipografía Biersal. Gracias 
a la posibilidad de “slantear” esta tipografía diagramamos las 
letras para que formen la forma del repique. 

Luego de eso, imprimimos una hoja con el boceto inicial y la in-
tervenimos manualmente para darle más dinamismo y que 
se asemeje a la forma del repique, para después vectorizarlo.

Segunda
variante

Valentina Mazzei & Luca Kalpokas 2025



Aura 79 es una marca conceptual de cosmética que nace 
con el propósito de ofrecer una experiencia de belleza 
innovadora, que fusiona el cuidado de la piel con las 
propiedades del maquillaje, utilizando biotecnología de 
vanguardia. El enfoque está en transformar el cuidado de la 
piel en una práctica más adaptable y efectiva, sin perder de 
vista lo natural y lo esencial para cada tipo de piel.

[ P r o c e s o ]

Elegir tipografías que representen esos conceptos, diseñar la palabra.
Retocar la tipografía en 2 de ellos, convertir a curvas y experimentar con la expresividad para potenciar la comunicación de 
los conceptos.

El concepto central de Aura 79 se basa en tres palabras 
clave: híbrido, belleza natural y adaptabilidad. La marca 
propone productos que combinan lo mejor de dos mundos: 
el cuidado intensivo de la piel y el maquillaje que realza y 
subraya la luminosidad natural del rostro. Cada producto 
está formulado para actuar de manera eficaz sobre las 
necesidades de la piel, mientras crea una base ligera que 
deja traslucir la belleza natural del usuario.

Aura 79 se dirige a un público diverso, desde jóvenes hasta 
personas con pieles más maduras, ofreciendo soluciones 
cosméticas que evolucionan junto a las necesidades de 
quienes las usan. El objetivo es crear una oferta de 
cosméticos que no solo atiende al cuidado de la piel, sino 
que también celebra la luminosidad natural de cada 
persona, permitiendo una belleza adaptativa que responde a 
cada momento y tipo de piel.

La biotecnología se convierte en el punto de partida para 
desarrollar fórmulas que son tanto innovadoras como 
respetuosas con el bienestar y la salud de la piel. Aura 79 
busca empoderar a quienes eligen sus productos, brindando 
opciones accesibles, funcionales y, sobre todo, alineadas 
con la idea de belleza auténtica, adaptable y sin artificios.

aura 79

Times

aur 79

PF Marlet Display Medium

aura 79

Lexend Jeanne Moderno OT

aura 79

Juana Ferrari & Camila Modernell 2025
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ejercicio: lección de aprendizaje

� Lograr una selección tipográfica acorde a las 
necesidades comunicacionales del cliente.

� Demostrar un grado de refinamiento
tipográfico intermedio.



¿Dudas, inquietudes?



clase que viene
Imprimir una A3 con el nombre de la empresa

escrito con 3 tipografías que representen
los conceptos de la marca.



Elección y desarrollo de marca

El Rincón
El Rincón

El RincÓn
local sencillo

diversión artesanal cálido

El Rincón es una juguetería que ofrece juegos de madera artesanales 
y sostenibles, fomentando la creatividad y el desarrollo infantil. Se 
encuentra en el barrio de Punta Carretas. Está pensada para un 

público de clase media alta, y para niños menores a 8 años.

El Rincón evoca el espacio de juego de los niños, ese rincón especial 
donde la imaginación se libera para explorar sin límites.

Giboula Display

Super Fat Bob Stencil

Pally



clase que viene
Presentar al resto de la clase 

con una breve argumentación.


